REVISAO DO

PLANO DIRETOR DE
TURISMO DE MARILIA -2021




COMISSAO GESTORA

PLANO DIRETOR DE TURISMO

Nelson Mora

Secretario do Trabalho, Turismo e Desenvolvimento EconOmico
Fernanda Violante

Secretaria Adjunta STTDE

Coordenador do Plano:

Gilberto Rossi Jr

Presidente do Conselho Municipal de Turismo

COMTUR % P

©
nHoRes
a I a
MARILIA _
E REGIAO CONVENTION Sindicato de Hotéis, Restaurantes
& VISITORS BUREAU Bares e Similares de Marilia

INSTITUTO

Pnimar  iEPPARDO  Origem

UNIVERSIDADE DE MARILIA DEPESQUIBAS APLICADAS

e

Ty Secretarias:
& - Trabalho, Turismo e
PREFEITURA DE Desenvolvimento Econdmico
EMDURB Marilia - Cultura




Estrutura do Plano Diretor

Criacao de
um Cenario

Pesquisa de
Oferta

Governancga

/ . Legislacao
Indutora

Tabulacao e
Analise dos
Dados

Inventario

_ Programa
\ de Sensibi-

lizacao

Pesquisa de
Demanda

Estratégias
de
Marketing



INVENTARIO

Historico

Caracteristicas Fisicas

Caracteristicas Socioeconoémicas

Sistema de Educacao
Sistema de Saude

Transportes
Acessibilidade
Gestao do Turismo

Hotelaria

Gastronomia

4 - Espacos de Eventos
2 ' = Entretenimento & Lazer
” ‘\;g\\\‘ Calendario de Eventos
‘ _\“ Atrativos Naturais
Atrativos Culturais




PESQUISA DE DEMANDA

1.120 entrevistas pré pandemia
Rodovidria [Aeroporto [ Shoppings [ Hotéis

Resultado Geral — Passantes (bate e volta) + hospedados
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PESQUISA DE DEMANDA

Foco em hospedados
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PLANEJAMENTO

1? etapa
Andlise de Ambientes de Mercado

Micro ambiente Macro ambiente

Caracteristicas da cidade Ambiente demografico

Gestao do turismo Ambiente politico / legal

Atrativos naturais Ambiente econdmico

Atrativos culturais Ambiente natural

Meios de hospedagem Ambiente sociocultural

Gastronomia e lazer Ambiente tecnoldgico

Eventos

27 etapa
Analise SWOT

forcas [ fraquezas [ oportunidades e ameacas




FORCAS

STREGTHS

Localizacao estratégica;
Referéncia comercial regional
Referéncia regional em saude;
Referéncia em ensino superior;
Grande parque industrial:
. Condicao geografica peculiar;
. Paredées naturais no perimetro
urbano (itambés);
8. Cachoeiras préximas ao centro;
9. Cachoeiras no entorno;
10. Chacaras e sitios com cendrio rural no
entorno da cidade;
11. Serra de Avencas:
12. Movimento iniciando turismo rural -
cursos Senar
13. Potencial / Inicio de movimento de
Birdwatching
14. Afastamento do esgoto — 1007%
15. Presenca de profissional especializado
na secretaria STTDE
16. COMTUR ativo ha 25 anos
17. Casa do Turismo;
18. Marilia e Regidao Convention & Visitors
bureau ha 10 anos
19. Ponto de Informacao Turistica - PIT -
em funcionamento
20. Sindicatos patronais e de empregados
com relacao saudavel;
21. Plano Diretor de Turismo aprovado
22. Plano Diretor de Cultura aprovado /
Conselho fortalecido
23. Formacao CODEM

30. Museu de Paleontologia - com
reforma aprovada/encaminhada;

31. Sitios paleontolégicos;

32. Foram registradas 24 trilhas de bike
lem nosso perimetro urbano

33. Movimento de grupos de praticas
lesportivas de aventura em crescimento
34. Cidade adotou dinossauro como
[mascote/ simbolo

35. Forte programacao cultural;

36. Novo centro cultural;

37. Otimo ginasio de esportes;

38. Hotéis equipados c/espacos para
leventos de 800 até 1.000 pessoas

39. Cidade oferece logistica pratica para
lorganizacdo de eventos;

40. Hotéis com espaco de eventos de
[pequeno porte

41. Universidades promotoras de eventos;
42. Industrias e polo médico como
lindutores de eventos;

43. Parque tecnolégico em evolucao

44. Sede da Virada Cultural;

45. Sede da Copa Sao Paulo de Futebol Jr
46. Quantidade de unidades habitacionais
satisfatoria

47. Diversidade da oferta hoteleira;

48. Boa prestacao de servicos;

49. Hotéis com ocupacao média de 52 %
[num momento de diminuicao - declinio
fluxo devido a crise econoémica;

50. Grande diversidade de op¢des de

24. Festival Gastrondmico como referéncia |[gastronomia:

regional;

51. Restaurantes e hotéis com programa

25. Forte apelo da cultura japonesa; / Japan|de reciclagem total

Fest;

26. Teatro Municipal renovado;
27. Diversidade religiosa;

28. Shoppings centers e cinemas;
29. Bosque municipal;

52. 6° aeroporto DAESP mais
movimentado do estado

53. Programa de acessibilidade em acao;
54. Frota de taxis de qualidade

55. Populacdo com sentimento favoravel
ao desenvolvimento do turismo.




FRAQUEZAS

WEAKNESS

1. Malha ferroviaria e entorno nao
utilizado;

2. Pouco espago para passageiros no
aeroporto

3. Estacionamento pequeno para
aeroporto;

4. Pontos de A & B dos terminais de
embarque e desembarque com baixa
qgualidade e atratividade;

5. Poucas opgoes de lazer na cidade:

6. A atividade turistica nao faz parte da
cultura do povo de Marilia;

7. Secretaria com poucos recursos
financeiros/pessoais;

8. Fundo Municipal de Turismo nao
regulamentado;

9. Evasao dos empresarios ao
MRC&VB;

10. Falta de dados sobre o setor;

11. Auséncia de legislagao de fomento e
falta de apoio a propostas do plano

12. Divulgacao do destino inexistente:
13. Pouca adesao nos cursos oferecidos
pelos sindicatos;

14. Falta de comunicacao das secretarias
para um calendario de eventos Unico;
15. Dificil acesso a cachoeiras do
entorno;

16. Apesar do afastamento de esgoto
algumas cachoeiras dentro da cidade
estao poluidas;

17. Parte dos atrativos naturais como
cachoeiras e pareddes dos itambés
pertencem a propriedade privada

18. Parte dos proprietarios rurais nao
tem interesse em investir;

19. Nenhum espac¢o para feiras de
I[médio/grande porte;

20. Faltam hotéis que sozinhos
comportem o publico total do evento de
médio porte;

21. Poucos profissionais bilingues nos
|[hotéis

22. Meios de hospedagens informais
23. Museus fechados;

24. Falta de um prato tipico;

25. Horarios de atendimentos em
|desacordo com fluxo;

26. Falta de um estacionamento para o
[novo centro cultural;

27. Abandono de estatuas e
[monumentos em pragas publicas;

28. Falta de uma feira de artesanato:
29. Reorganizagao da feira noturna

30. Crescimento urbano desordenado
limpactando rios / riachos e cachoeiras
31. Especulagao imobiliaria na regido da
Represa Cascata

32. Ocupacao indevida nas regides de
|beira dos itambeés.




OPORTUNIDADES

OPORTUNITIES
1. 39,2% das pessoas que recebem até 04 salarios minimos praticam algum tipo
de viagem. Publico relativo potencial de mais de 870.000 pessoas em 200 kms
2. Marilia é polo regional em compras, satide, lazer, gastronomia, negdcios e
eventos
3. Fluxo em shoppings aos finais de semana
4. Aumento de turismo doméstico e regional com a crise / pandemia
5. Busca de locais com boas condi¢des logisticas e seguro (saude) para
organizac¢ao e publico do evento
6. Publico busca por eventos em locais tranquilos para escapar da correria dos
centros urbanos
7. Aumento de eventos em espagos abertos (ex. Automobilisticos)
8. Chegada do parque tecnologico
9. Pessoas viajam cada vez mais para cuidar da saude
10. Cultura gourmet
11.Busca por oferta diversificada — proximidade de produtos ecoturismo / rural
/cultural / gastronomia
12. Crescimento da economia criativa
13. Novas motivagoes para viagem pos pandemia — volta a natureza /as

raizes/busca por experiéncias + humanas

14. Crescimento exponencial no uso de bikes — roteiros de trilhas

15. Criacgao e divulgacao de Ciclorrotas pelo governo do Estado

16. Oferta regional se fortalecendo (Ecoturismo - Echapora / Varpa / Piraju)

DESAFIOS

AMEACAS / TRHEATS
Crise economica redireciona gastos da popula¢ao e determina prioridades.
Crise economica afeta as viagens corporativas
Onda de eventos virtuais — a distancia
Grandes eventos ligados a grandes centros urbanos
Destinos de eventos similares aos que recebemos sao consolidados pela
oferta de lazer
Desconhecimento do destino por parte das agéncias promotoras de eventos
Desconhecimento regional das opgoes e custos para se hospedar na cidade;
Nao chegada de recursos para a ampliagao do aeroporto
Pouco interesse /procura de investidores externos para o turismo local
10 Seca / pouca chuva / clima seco - queimadas
11. Crise no setor de turismo, eventos e Cias Aéreas




Criacao de Propostas

Criacao de um
Cenario Turistico

Governanca e
Legislacao Indutora




CRIACAO DE UM CENARIO TURISTICO

Projeto: Incremento ao Bosque
Municipal de Marilia

Agdo | Equipar e revitalizar o Bosque
Municipal de Marilia adotando a
tematica dos dinossauros

Obje | Potencializar a maior d&rea de

tivos | preservacdo ambiental da cidade,

sensibilizar a comunidade
mostrando que o turismo impacta
positivamente a qualidade de vida
do cidadao, levar a tematica dos
dinossauros com a instalacao de
réplicas para gerar ainda mais |
atratividade ao local e propor |
entretenimento de qualidade
aproximando os visitantes da ciéncia

MAPA DO BOSQUE MUNICIPAL SETORIZADO POR ATIVIDADE
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Projeto: MIRANTES DE MARILIA

Instalacdo de 04 mirantes em Marilia (um
em cada regido da cidade) com local para
estacionar, banheiro publico e preparacao
de espaco para exploragao comercial

Obijeti-
vos

Criar dreas que valorizem a localizagao
geografica da cidade, propor novas areas
de convivéncia, aumentar numeros de
pessoas que utilizem Marilia como ponto
de descanso em viagens mais longas e
possibilitar que mais pessoas conhe¢am
nossa cidade através dessas paradas e do
compartilhamento de fotos tiradas nos
mirantes.

Imagens meramente ilustrativas




CRIACAO DE UM CENARIO TURISTICO

Projeto: Criacao do Circuito de Bikes Oeste Paulista

Agao Estruturar roteiros de bikes com sinalizacdo, preparagao das trilhas,
mapeamento e identificacdo de propriedades rurais que oferecam suporte
aos cicloturistas

Objetivos Criar um novo produto organizando os diversos roteiros j& identificados
estruturando-os e tornando-os mais acessiveis e atrativos sinalizados e
gerando possibilidades de negdcios para os proprietdrios rurais da regidao

Projeto: Criacdo do Centro Esportivo Céu Aberto de Avencas

Agdo Criacao de um centro de esportes e lazer a céu aberto instalando ciclofaixas e
pistas para caminhada, estruturando local para escaladas, instalando mirante e
sinalizando adequadamente o espaco.

Objetivos

Preservar o meio ambiente da
regido, proteger os usuarios que ja
utilizam o espaco, potencializar a
regido como um novo ponto
turistico atraindo ainda mais publico
e  propiciando  entretenimento
saudavel e gratuito para a populacao




CRIACAO DE UM CENARIO TURISTICO

* Imagens meramente ilustrativas

Projeto: Parque Cascata

Criagao de um Parque em volta a represa Cascata que contemple os recursos
Acao naturais do entorno e se torne mais uma opgao de lazer para os visitantes e
municipes, contribuindo com a melhoria da qualidade de vida.

Objetivos

Valorizar e explorar

de forma
sustentavel as
belezas naturais
existentes em

Marilia,  propiciar
um ambiente de
lazer, recreacao e
contato com a
natureza; protecao
ambiental.

Projeto: Criagao de Novos Museus

Acao Valorizar a histdria local, criando
mais atratividade para a cidade e
estimulando a educacao através do
entretenimento e lazer

Memorial da TAM, Museu do Esporte, Museu do
Café, Novo Museu de Paleontologia




CRIACAO DE UM CENARIO TURISTICO

* Imagens meramente ilustrativas

Projeto: Parque dos Itambés

Criar um parque que circunde toda a malha urbana da cidade. Conforme o
Plano Diretor de Marilia, sua expansao urbana € cercada por exuberante Mata
Acdes Atlantica denominada, por lei, como Parque dos Itambés. Se for considerada
como parte integrante da zona urbana, teremos, na cidade, um dos maiores
parques urbanos do Pafs.

Objetivos

Preservar o patriménio ambiental dentro
dos principios  que  regem a
sustentabilidade, criacdo de pontos de
interesse como trilhas, cachoeiras e
mirantes, incentivo a populacdo a pratica
esportiva e vida saudavel.

Projeto Parque do Bosque Perdido

Criagdo de um parque publico com vasta drea verde. O local oferece uma
deslumbrante vista para o vale do Cdrrego Barbosa, num trecho que
antigamente era chamado de Bosque Perdido, nome que remeteas muitas
evidéncias paleontoldgicas descobertas regularmente em nossa regido.

Preservacao ambiental, melhorar a seguranca do local e seu entorno,
incentivo a praticas esportivas e vida saudavel. Transformar a drea num
Objetivos | sistema de parques capazes de oferecer muitos beneficios sociais,
ambientais, esportivos, culturais e turisticos: Parque Ecoldgico [ Parque de
Lazer Parte [ Parque Tematico




CRIACAO DE UM CENARIO TURISTICO

* Imagens meramente ilustrativas

Projeto: Parque Linear da Ferrovia

Criar um parque linear ao lado da ferrovia, que corta toda a cidade; atualmente

Acao ndo é utilizada, podendo ser transformada numa linha de VLT.

Ligar os distritos de Lacio a Padre Ndbrega, em um grande projeto de
Objetivos | mobilidade urbana, com ciclo faixa em toda sua extensao e urbanismo do
local.

Projeto: Instalacao de Sistema de Informacao Turistica

Instalacdo de totens de informagbes turisticas em pontos estratégicos da
cidade, de grande fluxo de visitantes:

Propiciar aos turistas mais informacbes e dessa
forma, circularem pela cidade com maior facilidade.
De forma interativa, os turistas poderdo obter
informacdes sobre a histdria da cidade, roteiro de
compras, restaurantes, hotéis, pontos turisticos,
transito, mapas, historico e localizacao dos
monumentos, principais linhas regulares de énibus
coletivo, igrejas e templos religiosos, localizacao e
telefone de drgdos publicos e demais servicos
municipais além da agenda de eventos da cidade

Objetivos




CRIACAO DE UM CENARIO TURISTICO

* Imagens meramente ilustrativas

Projeto: Praia Esmeralda

Acao A proposta é transformar a via publica (Avenida das Esmeraldas) em rua de
lazer a partir da implantacigo de equipamentos apropriados e
remanejamento do transito

Obijetivos Oferta de novo espaco para a pratica de atividades de esportes, lazer e
culturais, oferecendo mais uma opgdao de lazer ao morador e turista de
Marilia.
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Ll teatrinho eiras
— ganilérios (artesanato, lanches, quadros, fotos,
jogos de rua ( queima, mae da rua, numismética, troca-troea)

futebol de meia, corrida de lata, corrida
de saco, escolinha de arte, fibrica de
brinquedos e outros),

Projeto: Passeio do Centro

Acdo | Reformular o principal eixo
comercial da cidade, bem
como revitalizar suas ruas
e avenidas, por meio de
projetos  estruturais e
paisagisticos.

Obje- | Aprimorar a paisagem da
tivos | cidade, valorizar o]
patriménio arquitetdnico e
cultural, estimular o]
comércio, gerar empregos,
melhorar a mobilidade e
acessibilidade tanto para o
turista quanto para o
morador.




CRIACAO DE UM CENARIO TURISTICO

* Imagens meramente ilustrativas

Projeto: Marilia a noite

Melhorar a paisagem noturna de Marilia, de modo a tornar os

Acao . . .

entretenimentos noturnos mais atrativos e seguros.

Melhorar a experiéncia dos passeios noturnos da cidade, de modo a gerar
Objetivos novas atividades, estimular o comércio, proporcionar mais seguranca e

gerar mais empregos.




GOVERNANCA E CRIACAO DE

LEGISLACAO INDUTORA

OBJETIVOS

Planejar a cidade para se tornar sempre um destino melhor;

Gerir e reservar o titulo de municipio Turistico do Estado de SP
Fomentar a atividade através de incentivos;

Gerar sensacao de seguranca nos empreendedores/ proprietarios rurais;
Atrair investimentos da iniciativa privada

ANENRNENEN

O 1 CRIACAO DE DEPARTAMENTO
PARA A GESTAO DO TURISMO

Criar uma nova estrutura dentro da gestdo publica para fomentar o desenvolvimento do
turismo como atividade estratégica para o municipio. A estrutura, seja Secretaria, Diretoria
ou coordenagao, deve ser apta a cumprir as seguintes fun¢des: Gestao de Projetos;.
Desenvolvimento de Produtos; Observatdrio de Turismo; Marketing Turistico

PLANO DE DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
DO CINTURAO VERDE DE MARILIA

02

Ordenar o desenvolvimento dessas dreas direcionando para o uso sustentdvel para
exploragao da atividade turistica e o fomento a novos negdcios e fortalecimentos dos
pequenos produtores rurais e a devida ocupacdo imobilidria desses espacos. Criacdo de
um plano para as dreas naturais priorizando nascentes, cérregos e cachoeiras de Marilia.

03 ARTICULACAO PARA DESENVOLVIMENTO
DO ROTEIRO DE TURISMO INDUSTRIAL

Desenvolver o trabalho de sensibilizacdo nas grandes industrias locais para que estas
abram suas portas e se estruturem para o turista conhecer o processo de fabricacdo dos
seus produtos e reforgar o titulo de “Marilia, Capital Nacional do Alimento”, fazendo com
que os turistas conhegcam as industrias locais e permitindo que fagam suas compras nas
lojas de fabricas.




ESTUDO DE VIABILIDADE O 4
TELEFERICO

Identificar o melhor ponto beirando nossos vales viabilizando e potencializando a
mobilidade urbana e turistica e atraindo mais infraestrutura turistica para a cidade com o
fomento de investimentos Criar um projeto técnico para a busca de investidores.
Disponibilizar nos portais de captacao de investimentos do governo federal e estadual..

Imagens meramente ilustrativas. Estudo iniciais — Google Earth

05 SERVICOS DE BARES E RESTAURANTES
NA RODOVIARIA MUNICIPAL

Gerir renovacdo da concessdo dos pontos de Bares e Restaurantes da Rodovidria
Municipal, com critérios rigidos e bem estabelecidos para a manutencdo da qualidade
estética e qualidade de servicos de alimentagao e bebidas

ATRACAO DE INVESTIMENTOS
PARA CENTRO DE CONVENCOES

Criar um programa de atracao de investimento que comtemple um estudo de viabilidade
técnico financeira para a instalacdao de um Centro de Convencgdes na cidade e designe um
espaco publico que possa ser cedido e seja capaz de receber investimento estratégico
capaz de movimentar toda a economia local

OWA CRIAGAO DO OBSERVATORIO DE TURISMO

Criacdo de um banco de dados dinamico e publico sobre o setor de turismo e
hospitalidade da cidade a fim de munir os gestores com informacgdes estratégicas sobre o
setor para direcionar esforcos da gestdo publica e atrair investimentos da iniciativa
privada.




| e

CRIACAO DE AREAS ESPECIAIS DE
INTERESSE TURISTICO

Preservar dreas que forem consideradas estratégicas para o desenvolvimento do turismo,
indicadas pela Secretaria do Turismo, COMTUR e aprovadas pela Camara de Vereadores,
como areas de interesse turistico para uso futuro ou simples preservacado de vistas, pracas,
parques ou outras areas verdes protegendo-as da especula¢do imobilidria e da destinacdo
para outros fins, priorizando nascentes, cérregos, cachoeiras e itambés de Marilia.

INCENTIVO A CAPTACAO DE EVENTOS

Criacdo de descontos / isencdo sobre o Imposto Sobre Servicos de Qualquer Natureza as
empresas que incentivarem eventos geradores de fluxos turisticos aprovados pela
Secretaria de Turismo, Conselho Municipal de Turismo e Camara de Vereadores.
Ex.: Festival de Cinema.

CONVENIO ENTRE PREFEITURA E
MARILIA CONVENTION & VISITORS BUREAU

Potencializar a estrutura da entidade de utilidade publica sem fins lucrativos ja existente
com expertise em divulgacdo de destinos desonerando a gestdo publica de concursos e
contratacoes, além de ja utilizar e melhorar os materiais produzidos pelo MRC&VB, a
participacdo em feiras e o know how em captacdo a evento

REGULAM ENTAQAO DO FUMTUR

Criacdo de uma regulamentacdo para a lei ja existente do Fundo Municipal de Turismo,
porém até hoje ndo regulamentado, fortalecendo os trabalhos desenvolvidos pelo
COMTUR e pela Secretaria de Turismo da cidade. A arrecadagdao do FUMTUR serd investida
no desenvolvimento de programas e projetos turisticos no Municipio, propostos
exclusivamente pelo Conselho Municipal de Turismo- COMTUR;




INCENTIVO AOS PROPRIETARIOS
RURAIS PARA INVESTIR NO TURISMO

Criar lei para evitar a bitributacdo a empresarios rurais que queiram passar a explorar a
atividade turistica. Incentivar mais proprietarios a abrirem suas propriedades para
visitacdo, pratica de esportes, trilhas, turismo rural e contemplacdo, além de atrair novos
interessados.

LEI DA PUBLICIDADE PARA
DIVULGAR O “DESTINO MARILIA”

Direcionar percentual da verba anual de publicidade para divulgar o Destino Marilia
alimentando uma campanha off-line e online a fim de apresentar Marilia como destino,
aumentar o fluxo de visitantes na cidade, posicionar Marilia como polo receptivo de
turismo de lazer, cultural, ecoturismo e eventos e negdcios e atrair investimentos para a
cidade.

INCENTIVO A PRODUCAO AUDIO-VISUAL
QUE USEM MARILIA COMO PANO DE FUNDO

Criacdo de lei de incentivo a filmagens de novelas, programas de TV, longas e curta
metragens, documentarios e pecas publicitdrias, a fim de gerar producao de contelddo que
leve 0 nome de Marilia aos grandes centros urbanos e a todo canto do Pais. Construir a
imagem de Marilia como um produto turistico potencial e disseminar as belezas naturais
dos nossos itambés

Exemplos de agéncias fomentadoras

;@% Rio RioFilme

PREFEITURA




PROGRAMA DE SENSIBILIZACAO

OBIJETIVOS

v Estimular a populagdo local a valorizar a cidade;
v" Elevar a autoestima;

v" Provocar o sentimento de pertencimento;

v

Incentivar o comprometimento com a preservag¢ao do patrimonio
historico, artistico, cultural e ambiental;
Melhorar a qualidade no atendimento ao turista e visitante.

<

TURISMO EM MINHA CIDADE

Ciclo de Palestras e criacdo de material grafico com objetivo de informar, sensibilizar e
criar um olhar empreendedor e hospitaleiro na populacdo da cidade, preparando a
cidade para as transformacdes advindas do Plano Diretor de Turismo.. Publico 1 -
Conteudo voltado para os alunos do 62 ao 92 ano do ensino fundamental. Publico 2 -
Populacdo local, poder publico, artesdos, liderancas sociais, formadores de opinido e
agentes diversos ligados direta ou indiretamente ao turismo. Publico 3 - trade turistico e

proprietarios rurais.

“TURISTANDO EM MINHA CIDADE”

City Tours em parceria com a empresa de 6nibus que opera na cidade, programados para
as 03 linhas de palestras da primeira parte do projeto com o objetivo de aproximar o
conteldo ministrado em palestras e atividades da fase 02 do Projeto de Sensibilizacdo, a
PRATICA, através da experimentacdo de campo em um roteiro estrategicamente projetado
para o Tour, japreparando para a abertura ao publico visitante




ESTRATEGIAS MERCADOLOGICAS

OBIJETIVOS

v’ Criar estratégias que oferecam a cidade de Marilia de formas
diferentes para publicos diferentes e incrementar o fluxo turistico
ja existente através de duas frentes;

v Aumentar o fluxo regional;
v Fazer com que o fluxo atual prolongue suas estadas

0)i1| CRIAGAO DA MARCA DESTINO MARILIA

Criacdo de ldentidade Visual para o produto turistico Marilia a fim de inserir e fixar a
marca Marilia polo de lazer & entretenimento (regionalmente) e eventos & negocios
(estadualmente) S6 uma boa comunicacdo é capaz de levar a informacdo correta,
representando os valores e caracteristicas passando a credibilidade necessédria e
impressionando com uma estética moderna

CRIACAO DE PRODUTOS SEGMENTADOS | 87

Estabelecer um posicionamento de mercado e criar campanhas segmentadas internas e
externas; Exemplos: Hospitalidade e Saude; Faca seu evento em Marilia; Marilia Natural —
eco e agro turismo; Paleontologia: Cidadae dos Dinos ; Marilia Polo Cultural; Marilia Polo
Gastrondmico; Rota do Peixe

§)2) CRIAGAO DA MARCA DESTINO MARILIA

Criacdo e ativacdo das redes sociais ligadas ao Destino Marilia aumentando a presenca
digital da marca Abrir contas oficiais no Twitter, Facebook e Instagram, integradas para o
Destino Marilia e também para os principais produtos segmentados




CRONOGRAMA DE ACOES

CURTO MEDIO LONGO
ACOES PRAZO PRAZO PRAZO

CRIACAO DE UM CENARIO

Bosque Municipal de Marilia X

Mirantes de Marilia X

Circuito de Bikes Oeste Paulista X

Centro Esportivo de Avencas X

Parque Cascata X

Museu do Esporte X

Museu de Paleontologia X

Memorial da Tam X

Museu do Café Fazenda Cascata X

Parque dos Itambés X

Parque do Bosque Perdido X

Parque Linear da Ferrovia X

Instalagdo de Totens de Informagao X

Praia Esmeralda X

Passeio do Centro X

Marilia a Noite X X

GOVERNANCA & LEGISLACAO

Depte de Gestdo de Turismo X

Outras agdes de gestio X | X]|X

Criagdo /aprovacgdo de leis indutoras X | x

SENSIBILIZACAO

Turismo em Minha Cidade X

Turistando em Minha Cidade X
MARKETING TURISTICO

Criacdo de uma Marca X

Criagao de Produtos X | X

Ativagao de Redes Sociais X | X | X[ X[ X ]| X]| X[ X | X]| X X




PREFEITURA DE

Marilia ERDEAUL

Conselho Municipal
de Turismo de Marilia

turismo@marilia.sp.gov.br facebook.com/conturmarilia

APOIO

SlnHoReS \
CDDEM marilia MARILIA

B A Sindicato de Hotéis, Restaurantes E REGIAO CONVENTION
Bares e Similares de Marilia & VISITORS BUREAU




